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Kolloquium Strategic Management 
in Kooperation mit der Continental AG
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Veranstaltungssteckbrief

§ Idee: Im Rahmen der Veranstaltung bearbeiten 
Studierende im Team Fallstudien aus der realen 
„Continental Welt“. Mit Hilfe der Literatur und 
unterstützt durch Continental sollen sie Lösungen für 
das Unternehmen entwickeln, die sowohl 
wissenschaftlich fundiert als auch praxistauglich sind

§ Inhalte: Die Fallstudien haben einen 
interdisziplinären Charakter und umfassen Fragen 
des Strategischen Managements, Marketings, 
Innovationsmanagements und Human Resource 
Managements 

§ Was Sie sonst erwartet: Neben spannenden 
Themen bietet Ihnen die Veranstaltungen Einblicke in 
die Arbeit eines international agierenden Konzerns 
und tolle Möglichkeiten zur Vernetzung

Wie erreichen wir  

Identifikation mit dem 

Unternehmen und 

Zusammenhalt in einer 

zunehmend virtuellen 

Arbeitswelt?

Wann sind Reifen 

eigentlich 

nachhaltig und was 

sind Kunden bereit 

dafür zu bezahlen?

Wer kommt 
heutzutage 

überhaupt noch 

freiwillig ins Büro 
und warum?

Welche Potenziale 
haben Blockchain-
Technologien in der 

Logistik und 
Produktion?

Was macht für 
Kundinnen und Kunden 

eine exzellente 
Dienstleistung aus?



Beteiligte Institute der LUH
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§ Innovationsmanagement – Prof. Foege

§ Personal und Arbeit – Prof. Piening

§ Unternehmensführung und Organisation – Prof. Weber
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Organisatorisches

Ablauf der Veranstaltung:

§ Bis 23.1.2023: Anmeldung über das Institut für Personal und 
Arbeit (siehe Formular auf der Website)

§ 26.1.2023, 16 Uhr: Kick-Off Veranstaltung bei Continental 
mit Vorstellung und Einteilung der Fallstudien

§ 27.1.2023 - 22.3.: Bearbeitungsphase des Exposés (8 
Wochen)

§ 23.3. – 31.5.: Bearbeitungsphase der Fallstudie (10 
Wochen)

§ Voraussichtlich Anfang Juni 2023: Große 
Abschlussveranstaltung mit Präsentationen der Fallstudien 
bei Continental

Prüfungsleistungen:

§ Individualleistung (30%): Exposé

à Schriftliche Ausarbeitung zum Stand der Forschung in 
einem Literaturfeld mit Bezug zur Fallstudie der Gruppe 
(Umfang: 5 Seiten)

§ Gruppenleistung (70%): Fallstudie
à Teams von 4-5 Studierenden
à Schriftliche Ausarbeitung des Konzepts in Form einer 

PowerPoint Präsentation (Richtwert ca. 30 Folien)
à Ergebnispräsentation im Rahmen der 

Abschlussveranstaltung (ca. 25 Minuten pro Gruppe + 25 
Minuten Diskussion)

Veranstaltungsart: 
Kolloquium (5 LP) à Wahlmodul im Master (Area Strategic Management)


